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Saat ini salted-egg merupakan makanan populer dikalangan anak muda. Salah 

satu investor makanan berbahan dasar salted-egg adalah Eatlah yang kini 

beroperasi di Grogol, Jakarta Barat. Dengan konsumennya yang mayoritas anak 

muda, membuat Eatlah memilih Karin Novilda (@awkarin) sebagai celebrity 

endorser dari Eatlah untuk menarik lebih banyak kosumen. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui Hubungan Pemenuhan Syarat–Syarat Celebrity 

Endorser Karin Novilda (@Awkarin) dengan Minat Beli Pengunjung Eatlah 

Jakarta melalui Instagram. Responden penelitian adalah Pengunjung Eatlah yang 

datang untuk membeli menu makan Eatlah di Jakarta. Penelitian ini menggunakan 

metode survey yang bertujuan dekriptif dengan pendekatan kuantitatif. 
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